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1. Zašto je potrebno obrazovanje za zaštitu potrošača ?
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Namjera je obrazovanja za zaštitu potrošača da se promovira razumijevanje struktura i sustava koji djeluju na tržištu. 
Dokazano je da mnoge odrasle osobe ne samo da nisu svjesne načina na koji njihove individualne potrošačke navike mogu utjecati na gospodarstvo, okoliš i društvo, već da također mnogi nisu odgovarajuće opremljeni za učinkovito sudjelovanje u funkcioniranju tržišta. 
Obrazovanje za zaštitu potrošača ima za cilj potaknuti pojedince da na osobnoj razini promišljaju i donose vrijednosno utemeljene odluke vezano za njihove potrebe i želje. Obrazovanje također može pomoći pojedincima u donošenju takvih odluka koje će voditi računa o zaštiti općeg dobra. Obrazovanje za zaštitu potrošača ima za clij pomoći ljudima da donose informirane odluke. 
Potrošnja je za većinu ljudi „prirodan“ i prihvaćen način izgradnje identiteta – „Ja sam ono što kupujem!“ 


Identificiranje potrošača 21. stoljeća 
U 21. stoljeću, potrošači i ponašanje potrošača u središtu su fokusa gospodarskog i političkog života zato jer obrasci potrošnje imaju velik utjecaj na društvo, gospodarstvo i tržište rada. 


Dobrobiti za pojedinca i društvo 
Važna je osposobljenost potrošača da radi dobre izbore prema mogućnostima i potrebama uz prihvaćanje posljedica vlastitih izbora. Obrazovani i informirani potrošači mogu donositi vlastite odluke koje su održive glede zdravstvenih, gospodarskih, socijalnih i političkih posljedica njihova potrošačkog ponašanja.


Što potrošače čini jakima?
Potrošači imaju velik utjecaj na društvo i gospodarstvo, ali često nisu svjesni svoje snage. Često puta osjećaju se bespomoćni u svojem sukobu s proizvođačem ili dobavljačem te ne znaju gdje poslati svoje pritužbe i na koji način. Za razliku od toga, potrošači mogu puno postići ako su osposobljeni za aktivnu ulogu u društvu i gopsodarstvu.



Što je „moć potrošača“? 
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Moć potrošača odnosi se na utjecaj koji potrošači mogu kolektivno izvršiti na poslovni sektor na lokalnoj, nacionalnoj i međunarodnoj razini. 
Kada god kupujemo robu ili usluge, doprinosimo profitabilnosti poduzeća od kojih kupujemo te svih njihovih trgovinskih partnera. Ponekad se u velikoj mjeri ne slažemo s politikom ili etičnošću poduzeća, a jedini učinkovit način iznošenja naših stavova je upotrebom naše moći kao potrošača u obliku lobiranja, pisanja pisama ili bojkotom. 
Dobar primjer moći potrošača kojim je izvršen utjecaj na zakonodavstvo odnosi se na označavanje hrane, sada smo puno bolje informirani o sastojcima, aditivima i metodama uzgoja koje se koriste u proizvodnji naše hrane. Moguće je predočenje takvih vrsta informacija kao što je primjerice oznaka na konzerviranim proizvodima od tune kojima se izjavljuje da je riba ulovljena korištenjem metoda koje nisu štetne za dupine iz razloga što mnogi potrošači radije kupuje tunu ulovljenu na ovakav način. Na drugim proizvodima pak stoje napisi da proizvod nije testiran na životinjama. 
Moć potrošača također ima utjecaja na cijene proizvoda te potiče inovacije i razvoj proizvoda. Ljudi nisu spremni platiti višu cijenu za ista ili slična dobra i usluge te će radije početi koristiti alternativne proizvode ili brendove ukoliko se njima dobiva veća vrijednost za uloženi novac ili ukoliko bolje zadovoljavaju njihove potrebe, što pak prisiljava poduzeća da se natječu za naklonost potrošača smanjenjem cijena ili poboljšanjem svojih proizvoda te se na taj način osigurava da potrošači dobivaju najbolju moguću ponudu. 
Na koji način potrošači mogu izvršiti utjecaj? 
S obzirom da potrošači zahtijevaju kvalitetnije proizvode koji se proizvode iz održivih resursa te učinkovitije poslijeprodajne usluge, poduzeća ih moraju osigurati. Ukoliko poduzeća ne reagiraju na zahtjeve potrošača, potrošači će početi koristiti robe i usluge poduzeća spremnih da pruže zahtijevana dobra i usluge. 
Moć potrošača moguće je upotrijebiti na nekoliko načina: 
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pisanjem dopisa poduzeću 
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javnim kampanjama za podizanje svijesti o neetičnim praksama ili praksama koje štete okolišu 
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lobiranjem za promjene u zakonodavstvu 
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bojkotom proizvoda i/ili proizvođača 
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jednostavno kupovinom proizvoda koje najbolje odgovaraju individualnim potrebama. 
Ukoliko potrošači imaju negativno mišljenje o određenom pitanju, oni mogu prestati koristiti proizvod ili usluge poduzeća. Obavještavanjem poduzeća o razlozima zbog kojih potrošači bojkotiraju njihove proizvode, poslovni sektor osvijestit će se o javnom mnijenju te će mu se na taj način omogućiti da prema njemu promijeni svoju poslovnu politiku, što će pak omogućiti poslovnom sektoru da postane više socijalno i ekološki odgovoran. 
Postavljanjem pravih pitanja i osvještavanjem o porijeklu dobara i usluga koje kupujemo osigurat će se bolja informiranost te mogućnost donošenja pravih odluka. Moramo promišljati o procesu proizvodnje, sirovinama te radu korištenom tijekom postupka proizvodnje. 
Zabrinuti potrošači formiraju grupe za pritisak kako što su „Greenpeace“, „National Consumer Council“, „Friends of the Earth“ te „Fair Trade Federation“ te mogu aktivno lobirati pri vladama i poduzećima kako bi ih uvjerili da promijene svoju politiku i postupke. 
2. Kako poučavati i učiti o zaštiti potrošača? 
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Prema međunarodnim studijama i preporukama, obrazovanje za zaštitu potrošača u sklopu Dolceta-e zasniva se na modelu obrazovanju usmjerenom na razvoj KOmpetencija za Zaštitu Potrošača (u daljnjem tekstu KOZP)  (COmpetence BAsed model for Consumer Education(COBACE)*. 
Kompetencija je „kombinacija znanja, vještina i stavova prikladnih za određenu situaciju“. 
Kompetencije koje se trebaju razviti u  obrazovanjem za zaštitu potrošača su: 

· razvijen stabilan, zdrav, održiv građanski životni stil. 
Pristupi poučavanju i učenju
Predloženi model obrazovanja za zaštitu potrošača zasnovan na razvoju kompetencija
[image: image9.jpg]In COBACE the learner has the main role. The role of the teacher is to become a
facilitator of the learning process by using alearning loop that allows integration of
skills, attitudes and knowledge & understanding.
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*Model KOZP (COBACE) izradili su Clair, H. -LMU, UK-; Martínez-Roca, C. -Suhr’s University College, DK-, Haas, E.-EAEA, BE-; Schuh, M. -PÄDAK Wien Bund, AT-, Schlegel-Mathies K. -Univ. Paderborn, DE-; Haas, E. - EAEA, BE

Kompetencije je moguće grupirati u različita područja. Na primjer;

· područje zdravlja, 
· područje upravljanje financijama, 
· područje održivost, i
· područje usluga . 
U obrazovanje za zaštitu potrošača moguće je uključiti i druga područja. 
Model KOZP moguće je razvijati u sklopu formalnog obrazovanja te u sklopu aktivnosti neformalnog i informalnog cjeloživotnog učenja za bilo koju dobnu skupinu ili specifičnu ciljanu skupinu (na primjer, za useljenike, starije osobe, osobe u ruralnim područjima i dr.) odnosno, prema modelu KOZP, svako područje obrazovanja za zaštitu potrošača ima temeljne kompetencije potrošača koje je potrebno ostvariti. 
Kompetencije potrošača 
Građani svoje svakodnevne „potrošačke situacije“ rješavaju kombiniranjem znanja, stavova i vještina koje posjeduju na integriran način, odnosno, kada je osoba primjerice suočena s odlukom treba li se kockati ili ne korištenjem interneta, radi se zapravo o kombinaciji znanja, vještina i stavova prema toj aktivnosti koja će ga dovesti do toga da odluči što, kako i zašto nešto napraviti. 
Zasnivanje procesa poučavanja i učenja na kompetencijama također implicira kombiniranje znanja, stavova i vještina učenika na integriran način, na isti onaj način kako se to događa u „stvarnom životu“. 
Pristupi održavanju nastave i učenju odnose se na specifične tehnike koje nastavnik/facilitator koristi tijekom nastavnog procesa. Koji god pristup da se koristi, potrebno je uzeti u obzir da pružanje informacije nije dovoljno. Stoga bi pristupi učenju trebaju biti utemeljeni na aktivnim metodama učenja i poučavanja, na uključenosti učenika umom, srcem i rukama, na povezanosti sa stvarnim životnim situacijama.
Kvalitativni pristupi i evaluacija
Evaluacija omogućava mjerenje i prosudbu razine uspjeha, odnosno razvijenosti kompetencija za zaštitu potrošača. Evaluacija osigurava korisne informacije za sudionike: nastavnike, učenike, roditelje te financijere obrazovnih ustavnova. Evaluacija također pruža potporu pedagoškoj praksi prije, tijekom i nakon primjene ovog modula. 



Alati za održavanje nastave
Opće informacije o kompetencijama potrošača. Svaka od temeljnih kompetencija potrošača ima sebi pridružene specifične rezultate učenja. Rezultati učenja odnose se na očekivane rezultate koji će biti ostvareni nakon provedbe specifične aktivnosti obrazovanja za zaštitu potrošača. U ovisnosti o dobi ili posebnosti ciljane skupine, rezultati učenja koji se ostvaruju mogu biti različiti. S obzirom da kompetencije kombiniraju znanje, vještine i stavove, primjereno je da se i rezultati učenja podijele prema ova tri elementa. 

	Model obrazovanja za zaštitu potrošača zasnovan na kompetencijama (KOZP) definira temeljne kompetencije potrošača specificirane u tabelama dolje, za svako područje:

	Zdravi potrošači

	Učenici će moći

	Razlikovati informacije i reklame za hranu i prehrambene proizvode te ih ocijeniti.
	Razumjeti i primijeniti potrošačko znanje prema osobnim zdravstvenim potrebama te demonstrirati samouvjereno i prikladno korištenje potrošačkih prava.  

	Upravljanje osobnim financijama

	Učenici će moći

	Raditi proračune za upravljanje osobnim financijama, ocjenjivati posljedice pri donošenju financijskih odluka te se učinkovito baviti potrošačkim pitanjima.
	Vršiti individualnu procjenu rizika prije kupovine te demonstrirati razumijevanje rizika, sigurnosti i potrošačke odgovornosti.

	Održivi potrošači

	Učenici će moći

	Promišljati i razumjeti individualne potrošačke obrasce te analizirati njihove učinke na globalno društvo, okoliš i kvalitetu individualnog života. 
	Razlikovati različite koncepte za kvalitetu proizvoda (sa stajališta proizvođača, trgovaca i potrošača) te aktivno promovirati održivost kroz zagovaranje interesa i mogućnost izbora.

	Potrošačke usluge

	Učenici će moći

	Promišljati o ulozi potrošača u privatnim i javnim uslugama te demonstrirati potrošačku odgovornost u korištenju i razvoju javnih usluga.
	Prepoznati razliku između privatnih i javnih usluga, utjecaj potrošača na kvalitetu usluga i pružanje usluga te utjecaj privatizacije javnih usluga na živote potrošača.  


[image: image11.png]


[image: image12.png]


[image: image13.png]



Što poučavati u sklopu obrazovanja za zaštitu potrošača?

Obrazovanje za zaštitu potrošača odnosi se na vještine, stavove i znanja potrebna za život u potrošačkom društvu. [image: image14.jpg]



Što je obrazovanje za zaštitu potrošača? 





Definiranje obrazovanja za zaštitu potrošača 
Obrazovanje za zaštitu potrošača u Europskoj uniji 

Obrazovanje za zaštitu potrošača jedan je od deklariranih ciljeva Europske unije. Politički stratezi Europske unije uvjereni su da prijeko potrebno provesti dobro strukturirane mjere obrazovanja za zaštitu potrošača na nacionalnoj razini kao i putem međunarodnih mreža. Naprijed navedeno može se pronaći u velikom broju važnih dokumenata (Agenda 21, Brundtland Report, Basic Rights Charter 2000,...).
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U sklopu ciljeva Europske unije navodi se da će se Europska unija razvijati u održivo i prosperirajuće gospodarsko područje. Ovo, međutim, je moguće ostvariti ukoliko kvaliteta i osnova za život građana Europske unije, koji ovise o potrošnji, nije istovremeno uništena prekomjernom potražnjom u potrošnji.
Sve zemlje članice Europske unije zainteresirane su za provedbu adekvatne osnovne edukacije o potrošačkim temama za sve svoje građane, zbog socijalno-političkih i ekonomskih razloga. Takva vrsta edukacije predstavlja pošteniji odnos snaga između pružatelja usluga i potrošača u pitanjima informiranja potrošača. Građani će postati svjesniji svoje uloge čimbenika u gospodarskom sustavu te će razvijati adekvatne kompetencije kako bi se nepovoljne situacije za potrošače uzrokovane nedostatkom znanja mogle izbjeći ili barem ublažiti. 
Obrazovanje za zaštitu potrošača i perspektiva potrošača 

Obrazovanje za zaštitu potrošača ne smije se nametati potrošačima, te zabrane i naredbe ne bi trebalo izricati. Svrha obrazovanja za zaštitu potrošača nije da bude poticaj da se kupuje više niti da bude pomoć u odlučivanju koji proizvod kupiti; Obrazovanje za zaštitu potrošača nije vodič za samoodricanje od kupovine! 
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Obrazovanje za zaštitu potrošača temeljna je komponenta općeg obrazovanja, koja bi trebala pružati potporu potrošačima u njihovim nastojanjima da organiziraju svoje svakodnevne aktivnosti na održiv način te da pažljivo postupaju s postojećim resursima. 
U smislu obrazovanja za zaštitu potrošača, to znači da: 
1. individualni potrošači moraju posjedovati znanja po pitanju potrošačkih dobara i usluga, 
2. potrošači moraju imati osnovni uvid u vrijednosti koje se odnose na potrošnju te mjere vrijednosti, 
3. potrošači moraju biti svjesne socijalne funkcije potrošnje te posjedovati osnovno znanje o međuovisnoj ulozi potrošača i socijalnih veza između gospodarstva i potrošnje. 
Međutim, gore navedene teme nisu dostatne: svijest o vlastitim vrijednostima, promišljanje o vlastitom potrošačkom ponašanju te dobivena znanja moraju odvesti do promjena u ponašanju potrošača. Obrazovanje za zaštitu potrošača nije namijenjena samo učenicima u sustavu formalnog i neformalnog obrazovanja, već također i predavačima na temu potrošnje, odnosno posrednicima u procesu obrazovanja za zaštitu potrošača. 
Obrazovanje za zaštitu potrošača u učionici 
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Obrazovanje za zaštitu potrošača u učionicama formalnih i neformalnih obrazovnih institucija – potrošnja ima važnu ulogu u dječjem svijetu i svijetu mladih te utječe na sve ljude u civilnom društvu, te gospodarstvu i politici.
Koje su zadaće obrazovanja za zaštitu potrošača u školama? 
Do zaštite prava potrošača ne dolazi se samo kroz zakonodavstvo naklonjeno potrošačkim temama, već i kroz obrazovanje za zaštitu potrošača u školama. Važnost obrazovanja za zaštitu potrošača naznačena je člankom 153. Ugovora o osnivanju EU te je nedvojbeno povezana sa zaštitom potrošača u drugim dokumentima (npr. Zelena knjiga)
. 
Teme i temeljne kompetencije u obrazovanju za zaštitu potrošača 
Središnje teme obrazovanja za zaštitu potrošača su one teme koje su relevantne za svakodnevni život te koje za cilj imaju razvoj sljedećih temeljnih kompetencija: 
· kompetencije iz područja zdravlja (prehrana, kretanje, slobodne vrijeme,…)

· kompetencije iz područja financija (izrada budžeta, sprječavanje nastajanja dugova, džeparac,…)

· kompetencije iz područja medija (mobilni telefoni, kupovina putem interneta,…)

· kompetencije iz područja informacija (cjeloživotno učenje; postupanje s informacija,...)

· kompetencije iz područja sigurnosti (sigurnost u korištenju proizvoda i usluga, hrana, higijena) 
· pravne kompetencije (poznavanje prava potrošača i njihovo korištenje) 
· kompetencije iz područja kupovanja (ovisnosti, utjecaji, potrebe,…)

· kompetencije iz područja održivosti (globalizacija, resursi, …)

Kako integrirati obrazovanje za zaštitu potrošača u nastavni proces 
a) Nastavne jedinice na koje se obrazovanje za zaštitu potrošača posebice odnosi 
Obrazovanje za zaštitu potrošača moguće je planirati kao zaseban predmet u školskom kurikulumu. Međutim, potrebno je naglasiti da se ne smije zanemariti ni mogućnost povezivanja referenci na obrazovanje za zaštitu potrošača u nekoliko kurikuluma.  
Prednosti zasebnog predmeta/nastave su u tome da je lakše planiranje održavanja nastave. Lakše je raditi na širokom rasponu potrošačkih tema. Međutim, novi zahtjevi vremena i društva u kojem živimo stalno postavljaju nove zahtjeve pred škole i njihove programe. Sve to predstavlja izazove za nacionalne školske politike. 
Obrazovanje za zaštitu potrošača također je moguće ponuditi kao fakultativni predmet. Naravno, samo oni koji odaberu ovaj predmet imat će koristi od provedene nastave/predmeta. 
b) Integriranje obrazovanja za zaštitu potrošača u kurikulum 
Integriranjem obrazovanja za zaštitu potrošača omogućeno je da se individualni predmeti odnose na stvarni život, da se treniraju vještine i usvajaju stavovi zajedno sa znanjem o predmetu. Obrazovanje za zaštitu potrošača komplementarna je s predmetom kroz različite moguće metode.
Primjeri mogućih pristupa: 
	Model 1
	Didaktičke jedinice unutar obaveznog školskog predmeta: 
Npr. matematika: obuka za vještine o organizaciji i upravljanju džeparcem

	Model 2
	Projekt se bavi temama uglavnom sa stajališta obrazovanja za zaštitu potrošača; u fokusu su ciljevi i sadržaj obrazovanja za zaštitu potrošača, ali se također uključuju sadržaji iz predmeta kao što su zemljopis, psihologija ili povijest.
Tema koje se proteže u nekoliko kurikuluma obrađuje se u različitim predmetima u sklopu podtema. U našem primjeru obrađuju se podteme kao što su gospodarski koncepti, život u centru grada, aktivnosti u slobodno vrijeme, itd. 


	Model 3
	Projektom se pokrivaju elementarni predmeti u sklopu kurikuluma kao i elementi specifični za obrazovanje za zaštitu potrošača: 
Projekt na temu energije: razmatraju se aspekti relevantni sa stajališta potrošača, npr. kako štedjeti energiju, usluge dobavljača energije.  


	Model 4
	Obrazovanje za zaštitu potrošača vrši se jednokratnom aktivnošću (npr. održavanje radionice) 


Teme kao što su prava potrošača, potrošačko građanstvo, zdravstvene mjere predostrožnosti, kvaliteta i sigurnost proizvoda, gospodarski odnosi te održivost lako se mogu integrirati u mnoge školske predmete. Mnoge od ovih tema specifičnih za predmet moguće je prilagoditi kako bi se integrirala značajnija obrazovanje za zaštitu potrošača. 
Za integraciju obrazovanja za zaštitu potrošača potrebno je pomno planiranje te spremnost na suradnju od strane nastavnika kako bi se izbjegla ponavljanja i preklapanja. 
c) Dan potrošača u odgojno-obrazovnoj ustanovi 
Svake godine bira se nova specifična tema iz područja obrazovanja za zaštitu potrošača kao tema na kojoj će raditi sve kategorije učenika. Moguće je pozvati i predstavnike zajednice. Također, moguće je provesti testiranje stručnosti nastavnika te ga koristiti u tečajeve za obrazovanje odraslih. U koncept je također moguće uključiti regionalna poduzeća. 
d) Druge aktivnosti
Kao poticaj za obrazovanje za zaštitu potrošača u školi, nadležno ministarstvo može pokrenuti aktivnosti zajedno s Ministarstvom obrazovanja (primjer Austrije: „Nagrada za mlade potrošače“ – više na http://www.bmsg.gv.at). 

Znakoviti rezultati ovog natječaja u Austriji ukazuju na sposobnosti učenika s jedne strane, dok se s druge strane prikazuju probleme nastavnika u smislu znanstvenih utemeljenja i metodološke integracije obrazovanja za zaštitu potrošača u postojeće školske predmete: ukupni gospodarski procesu često se zanemaruju, mikroekonomski i/ili mikro-socijalni aspekti privatnih kućanstava ne razmatraju se. 
Alati za održavanje nastave i učenje 
Smjernice za nastavnike obrazovanja za zaštitu potrošača 

Primarni cilj obrazovanja za zaštitu potrošača je da se pomogne potrošačima u donošenju informiranih, racionalnih odluka na tržištu. Nadalje, potrošačima su potrebne vještine za snalaženje i ocjenjivanje marketinških i oglašivačkih poruka, te za upravljanje svojim resursima i vršenje utjecaja na društvene i gospodarske promjene. Međutim, važno je da se ocijeni prikladnost dostupnih materijala...
Odgovornost za obrazovanje za zaštitu potrošača nadilazi granice sustava obrazovanja. Nastavnici dijele odgovornost s ukupnim društvom te njegovim institucijama – uključujući poslovni sektor, državnu upravu i udruge potrošača. Izrada i distribucija materijala za potrošače jedan je od načina da se ova odgovornost ispuni. 
Obrazovanje za zaštitu potrošača i informativni materijali mogu biti u obliku letaka, brošura, video spotova, kućnih tečajeva, televizijskih programa, računalnog softvera, web stranica, zidnih plakata ili u bilo kojem drugom tiskanom ili audio/vizualnom formatu. Materijali se izrađuju za različite načine isporuke obrazovanja, kao što su školske učionice, programi strukovne izobrazbe, kablovska televizija, community stranice, informativni ekrani, liste za izravno slanje poruka, ponude u sklopu prodajnih mjesta te interaktivna tehnologija. 
Smjernice u sklopu priloženog dokumenta imaju za cilj pomoći organizacijama da učinkovito koriste svoje namjenska sredstva za obrazovanje za zaštitu potrošača, te da pomognu građanima i neprofitnim skupinama da djeluju u učinkovitom partnerstvu.
Plan nastave u osnovnom obrazovanju 
Ovaj niz aktivnosti osmišljen je za učenike prvog razreda, ali ih je moguće jednostavno proširiti na sposobniju djecu i djecu drugog razreda. Aktivnosti se fokusiraju na korištenje usluga poštanskog ureda. 
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Sadržaj: Poštanski ured 
[image: image19.png]


Koncepti: Korištenje dobara i usluga, iznošenje zadovoljstva ili nezadovoljstva, prava potrošača. 
[image: image20.png]


Vještine: komunikacije, rješavanje konflikata, poduzimanje inicijative. 
[image: image21.png]


Stavovi: kritična svijest, samopouzdanje


	Učenici će se moći vidjeti kao potrošači proizvoda i kao potrošači usluga te promišljati o ulozi potrošača u pruženim uslugama te prikazati potrošačku odgovornost prema korištenju i razvoju različitih vrsta usluga.  




Ove aktivnosti osmišljene su za učenike prvog razreda, ali ih je moguće jednostavno proširiti na sposobniju djecu ili stariju djecu. Aktivnosti se fokusiraju na to zašto i kako koristimo poštanske usluge, odnosno što to znači u smislu korištenja usluga i donošenja usluga nas kao potrošača. 
Ove aktivnosti imaju za cilj sljedeće: 
1. Istražiti kako šaljemo pisma 
2. Istražiti što radi poštar 
3. Istražiti kako koristimo poštansku uslugu 
4. Istražiti tko plaća uslugu 


Rezultati održane nastave:
Kao rezultat aktivnosti, učenici će moći: 
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Odrediti načine na koje koristimo poštanske usluge 
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Diskutirati o tome što radi poštar 
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Odrediti kako plaćamo za slanje pisma/paketa 
[image: image25.png]


Razgovarati o tome zašto su poštanske usluge korisne 


Uvod:
Nastavnik započinje nastavu tako što postavlja pitanja djeci o tome tko dobiva čestitke za rođendan, tko dobiva poklone, od koga, kako te čestitke i pokloni dolaze do njih, te što je s poklonima rođaka koji žive daleko. 
Demonstracija:
Nastavnik prikazuje neke od primjera omotnica različitih veličina s čestitkama i paketima na kojima su vidljive adrese i poštanske marke. 
Ključna pitanja: 
[image: image26.png]


Tko nam donosi ove čestitke i poklone? 
[image: image27.png]


Tko ih je vidio? 
[image: image28.png]


Što oni nose? (Prikazati sliku poštara) 
[image: image29.png]


Kako znaju gdje trebaju odnijeti čestitke/poklone? 
Nastavnikove bilješke:
Nastavnik uvodi pojam adrese (koja bi se moglo objasniti kao posebna poruka na omotnicu / paketu koja pomaže poštaru da pronađe pravu osobu). 
Ključna pitanje: 
[image: image30.png]


Što je poštanska marka? 
[image: image31.png]


Zašto koristimo poštanske marke? 
[image: image32.png]


Koliko koštaju? 
[image: image33.png]


Koštaju li poštanske marke uvijek isto?

Demonstracija:
Nastavnik demonstrira pisanje adrese, uključujući poštanski broj, na bijelu školsku ploču ili na flipchart (pri čemu je adresa škole najprikladnija). 


Aktivnost:

Za vježbu, djeca pišu adrese koje se nalaze na kartonima na njihovim stolovima. Svako dijete ima svoju omotnicu i kad su gotovi s pisanjem adrese, sa svojih 20 lipa idu u kupovinu „poštanske marke“ za njihovom pismo (za ulogu je potrebna osoba koja će asistirati nastavniku), nakon čega ubacuju svoje „pismo“ u razredni poštanski sandučić. 
Aktivnost za učenike prvog razreda 
Nakon što sva djeca završe s pisanjem adresa, nastavnik podijeli omotnice, po jednu svakom djetetu (to ne mora biti omotnica koju je dijete samo napisalo, već neka druga). Djeca se zatim igraju poštara te „dostavljaju“ pismo na odgovarajuću adresu na točno određenoj lokaciji u razredu ili, još bolje, na igralištu. 
Nastavnik / asistent nastavnika nakon toga „plaćaju“ djeci 20 lipa za točnu isporuku pisma. 
Nastavnikove bilješke: 
Nastavnik odredi šest različitih lokacija označenih velikim oznakama adresa. Adrese mogu biti izmišljene ili stvarne. U idealnoj situaciji, lokacije bi trebale biti na različitim udaljenostima od početne točke. Ukoliko postoji takva mogućnost, upotreba igrališta ili dvorane bolja je od učionice. 
Svako dijete treba imati jednu omotnici i kovanicu od 20 lipa (plastičnu ili pravu). 
Za mlađu djecu važno je znati da kako bi dobila pisma, rođendanske čestitke, pakete i poklone, za to moraju platiti poštanske marke, odnosno da ponekad plaćamo ljudima da naprave stvari za nas (usluge) a ne samo za kupovinu stvari (dobara). 


Plenarno:
Ključno pitanje:
· Što poštar za nas radi? 
· Kako su plaćeni za to što rade? 


Aktivnost za učenike drugog razreda
Omotnice iz poštanskog sandučića, nastavnik uz pomoć djece podijeli u dvije torbe. Tu se pruža mogućnost brojenja na glas te ponavljanja koncepta „polovice“. 
Odaberu se dvoje djece koji će biti poštari i koji će isporučiti torbe pune pisama. 
Jedno dijete sortirati će pisma u hrpice prema istim adresama (uz pomoć drugog djeteta kako bi se održao ritam nastave), a drugo isporučivati pismo jedno po jedno, kako dolaze redom iz torbe. Djeca imaju dvije minute vremena da isporuče pisma na različite lokacije. 
Od druge djece zatražite da obrate pozornost na to tko će isporučiti više pisama te tko najdalje hoda. Od djece zatražite njihove opservacije. 



Plenarno: 
[image: image34.png]


Što se događa a našim pismima/paketima nakon što ih ubacimo u poštanski sandučić? (sortirana i onda isporučena) 
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Kako je poštar plaćen za obavljanje svog posla? (iz novca od prodaje poštanskih marki). 
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Treba li platiti više za veće pakete? 
[image: image37.png]


Treba li platiti više ukoliko idu na dalju udaljenost? 


Dodatne aktivnosti:
Sličnu aktivnost moguće je poduzeti s paketima različitih težina i veličina. Djeca bi sada trebala razmisliti treba li dostava većih/težih paketa koštati više. Koliko je novaca prikupljeno za poštanske marke? (brojanje kovanica od 20 lipa – koliko kovanica od 20 lipa čini jednu kunu).
Djeca zatim pišu pismo sama sebi ili drugom razredu. Ubacite ga u lokalni poštanski ured i čekajte isporuku, ili zamolite djelatnika pošte da vas posjeti u razredu i dostavi pismo te porazgovara s djecom o svom poslu. 
Starija, vještija djeca mogla bi napisati pismo poštanskom uredu prema scenariju u kojem su se pismo ili paket zagubili ili nisu dostavljeni na vrijeme. Ovo pismo može odražavati njihova potrošačka prava i odgovornost (točan iznos poštarine plaćen) te izražavati njihovo nezadovoljstvo uslugom (očekivanja isporuke na točnu adresu i na vrijeme). 


Ocjenjivanje (za prvi razred): Znaju li djeca za što sve plaćaju kada kupuju poštanske marke (npr. plaćaju da bi poštar isporučio njihove omotnice) 
Ocjenjivanje (za drugi razred): Razumiju li djeca koncept plaćanja za uslugu i da što je složenija usluga, to više košta? 
Nastavni plan za osnovno obrazovanje 
Ovaj niz aktivnosti predstavlja pristup „timskog rada“, a fokusira se na planiranje godišnjeg odmora. Temu je moguće proširiti kako bi se nastava održala kroz nekoliko tjedana te djecu angažiralo u širem rasponu aktivnosti. 
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Sadržaj: Planiranje godišnjeg odmora 
[image: image39.png]


Koncepti: Potrošačke vrijednosti i ponašanje, korištenje dobara i usluga, jednakost pristupa, potrošačka prava, čarteri, oglašavanje i pakiranje, organizacije koje nam pomažu. 
[image: image40.png]


Vještina: Traženje informacija i savjeta, komunikacija, vrednovanje, rješavanje problema, planirana upotreba resursa. 
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Stavovi: Kritična svijest, empatija, odgovornost, samopouzdanje. 


	Učenici će moći razmišljati i razumjeti individualne potrošačke obrasce te analizirati njihove učinke na globalno društvo, okoliš i individualnu kvalitetu života. 




Ova aktivnost predstavlja „timski rad“ te je djecu najbolje podijeliti u grupe prema miješanim sposobnostima, pri čemu djeca mogu pronaći uloge koje najbolje odgovaraju njihovim sposobnostima i interesima. 
Ovu aktivnost moguće je povezati sa zemljopisnim temama ukoliko se proučavaju konkretne lokacije. 
Priroda ove aktivnosti je takva da ju je moguće rasprostraniti kroz nekoliko tjedana kako bi se uključilo roditelje putem domaćih zadaća, te kako bi se omogućilo dodatno vrijeme za dublje istraživanje te dodatno razrađene prezentacije, moguće uz upotrebu programa PowerPoint ili drugu upotrebu informatičkih vještina.
Ovakva vrsta aktivnosti najbolje funkcionira kada postoji publika kojoj se prezentira, u idealnoj situaciji to bi bio netko koga djeca na poznaju tako dobro (netko od roditelja, poslovni partner ili upravitelj). Također je potrebno postaviti vremensko ograničenje kako bi se osigurao jednak tretman za svaki tim (5 minuta po timu trebalo bi biti dosta). 


Ove aktivnosti za cilj imaju sljedeće: 
1. Istraživanje naših odabira kao potrošača 
2. Istražiti određeni raspon odredišta za odmor te dostupne vrste odmora 
3. Istražiti što potrošači žele od odmora 
4. Istražiti dodatne usluge i troškove na koje nailaze osobe koje odlaze na odmor 


Rezultati održane nastave:
Kao rezultat ovih aktivnosti, učenici će moći: 
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Odrediti troškove koje se povezuju s odlaskom na godišnji odmor 
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Odrediti dostupne vrste odmora te razloge zbog kojih se ljudi za njih odlučuju 
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Razgovarati zašto naš odabir vrste godišnjeg odmora može imati širi utjecaj na okoliš 
[image: image45.png]


Donijeti informirane odluke o tome kako trošimo svoje novce i kako odabiremo odredište za odmor 


Uvod:
Nastava počinje na način da nastavnik objasni djeci da će raditi u timovima te da će se igrati agenata turističke agencije koji moraju prezentirati potencijalnim putnicima određeno odredište kao „dobar odnos uloženog i dobivenog“. Odmor bi trebao koliko je god moguće biti neštetan za okoliš. 
Svaki tim dobiva različito odredište koje mora istražiti i o kojem mora napraviti prezentaciju. Svim timovima je određen isti tjedan za putovanje kako bi se osigurala pošteno natjecanje. 
Bilješka nastavniku: Izbor je veći u visokoj sezoni, tako daje kolovoz možda najbolje vrijeme, iako to može ovisiti o odredištu. Jedno od odredišta može biti u Ujedinjenom kraljevstvu. 
Rad tima ocjenjivat će se prema jasnim kriterijima koje postavi nastavnik i obznani djeci. (timski rad, potpuno sudjelovanje, točnost izračuna troškova uvjerljiv jezik, jasnost komunikacije, vrijednost ostvarena za putnika, najmanje nanesena šteta za okoliš, itd.). Kriterija treba izvjesiti u učionici kako bi ih djeca mogla iznova čitati i podsjećati se. 
Upotrebom interaktivne bijele ploče, morat ćete razraditi model kako istražiti godišnje odmore korištenjem brošure ili web stranica. Modeli godišnjih odmora trebali bi navoditi raspon ponude – od „all inclusive“ ponude pa do luksuznih paketa s pet zvjezdica. 


Aktivnost:

Djeca u razgovoru s nastavnikom (metoda brainstorminga) iznose svoje ideje o troškovima odlaska na odmor (avionska karta, smještaj, izleti, hrana i piće, prijevoz). 
Nastavnik tada postavlja pitanje o „skrivenim troškovima“ ili „dodatnim troškovima“ (npr. takse zračnih luka, prijevoz do zračne luke i natrag, putno osiguranje, prva pomoć, itd.). 
Bilješka nastavniku: Rezultate brainstorminga potrebno je prikazati tijekom sesije ili sesija. 
Neke od skrivenih troškova možda će trebati objasniti, primjerice svrha osiguranja je da pomogne ljudima u slučaju da stvari pođu krivim tijekom (npr., izgubljena prtljaga).
Djeca koja nisu upoznata s konceptom osiguranja moglo bi se uključiti kroz koncept vjerojatnosti – odnosno, je li veća mogućnost napada lava na turiste na safariju u Keniji ili na plaži na Majorci?  
Ključno pitanje: 
[image: image46.png]


Kolika je cijena koju za zračna putovanja plaća okoliš? 
Tim se nakon toga dogovora o ulogama i odgovornostima (potrebno je odrediti nekoga tko će provjeriti letove, nekoga da istraži znamenitosti i izlete, nekoga tko će provjeriti osiguranja, itd.).
Ostatak sesije djeca provode angažirana na ovoj aktivnosti. 
Bilješka nastavniku: mogućnost daljnjeg rada: utjecaj putovanja na okoliš mogao bi predstavljati osnovu za daljnje istraživanje u budućim sesijama. 
Nakon što podijele zadatke, uloga odraslih (nastavnika i asistenata) je da pruže potporu i vode, a ne da informiraju i usmjeravaju djecu, ali ipak, nekoj djecu je potrebno više pomoći nego drugima. 
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Pritisnite ovdje kako biste pristupili dodatnim materijalima za ovu aktivnost. 





Plenarno: 
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Što su djeca do sada naučila iz svojeg istraživanja? 
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Jesu li sljedeći koraci jasni?



Ocjenjivanje:
· S kojim se troškovima suočava potrošač / putnik? 
· Jesu li ti troškovi očigledni? 
· A što s troškovima / šteti nanesenoj okolišu uzrokovani time što sve više ljudi u svijetu sve više putuje? 


Daljnje aktivnosti na ovu temu: 
[image: image51.png]


Plan dodatnih lekcija: Ukoliko bude vremena, ovu je temu moguće proširiti na polugodišnji modul, plan za pet lekcija priložen je i njime se ilustrira kako je to moguće izvesti/proširiti. 
Nastavni plan za osnovno obrazovanje 


Ovaj niz aktivnosti osmišljen je za učenike iz skupine KS2 te se fokusira na odabit, korištenje i plaćanje mobilnog telefona. 
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Sadržaj: mobilni telefoni
[image: image53.png]


Koncepti: Potrošačke vrijednosti i ponašanje, upotreba dobara i usluga, potrošačka odgovornost, izražavanje zadovoljstva ili nezadovoljstva, potrošačka prava, oglašavanje i pakiranje. 
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Vještine: Traženje informacija i savjeta, komunikacija, rješavanje problema, rješavanje konflikata, preuzimanje inicijative. 
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Stavovi: samopouzdanje, odgovornost, kritična svijest i empatija. 


	Učenici će moći identificirati usluge te vrednovati kvalitetu usluga kako bi aktivno sudjelovali te donosili kritične odluke. 




Ovaj niz aktivnosti prvenstveno je namijenjen djeci u gornjoj KS2 skupini, ali ih je moguće prilagoditi mlađoj djeci u skupini KS2. Aktivnosti su usredotočene na odabir, upotrebu i plaćanje mobilnog telefona, pri čemu je pred učenike postavljen timski zadatak da izrade novi paket s mobilnim uređajem namijenjen djeci u dobi od 9 do 13 godina. 
Ovu se sesiju može povezati s književnošću (uvjerljivo pisanje) i aritmetikom (upotreba i primjena matematičkih vještina). Sesija također omogućava djeci da primjene informatičke vještine te da donose kreativne odluke o tome koji softver najbolje odgovara onome što žele napraviti. 
U idealnoj situaciji, ovu bi lekciju trebalo rasporediti u 2 ili 3 sesije kako bi se omogućilo rješavanje pitanja izniklih u timskome radu, kako bi se uvježbala prezentacija, kako bi se dobile povratne informacije i potrebna potpora, itd. 
Ove aktivnosti za cilj imaju sljedeće: 
1. Istražiti kako koristimo mobilne telefone 
2. Saznati više o mobilnim uslugama 

3. Istražiti što potrošači žele u sklopu mobilne usluge 


Rezultati provedene nastave: 
Kao rezultat aktivnosti, učenici će moći: 
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Odrediti ključne karakteristike paketa mobilnih usluga 
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Donijeti informirane odluke o što oni žele u sklopu paketa mobilnih usluga 
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Objasniti odnos između razine karakteristika i cijene paketa 
[image: image59.png]


Prodiskutirati kako poslati pritužbu za slučaj da stvari pođu krivo 
Priprema: Ponude različitih pružatelja mobilnih usluga koje sadrže informacije o tarifama i/ili web adrese različitih pružatelja usluga ukoliko istraživanje provode djeca. 


Uvod:
Nastavnik započinje lekciju procjenom dječje informiranosti o mobilnim uređajima. 
Bilješka nastavniku: Ovo je intrinzično motivirajući sadržaj za mnogu djecu u dobi KS2 s obzirom da već ili imaju ili će uskoro imati mobilni telefon kada krenu u srednju školu. 
Ključna pitanja: 
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Tko ima mobilni telefon? 
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Ima li netko u obitelji mobilni telefon? 
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Tko plaća mobilni telefon i kako? 
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Koja poduzeća prodaju/pružaju usluge mobilnog telefoniranja? 
Aktivnost:
Djeca u grupi zajedno razmišljaju o mobilnim telefonima i izlažu ideje o tome što se sve može raditi s mobilnim telefonima? (ljudi mogu međusobno pričati, slati poruke, skidati glazbu i igrice, ljudi mogu ostaviti poruke u govornoj pošti, slikati i slati slike, itd.).
Bilješka nastavniku: Ova brainstorm aktivnost pokazat će da u mnogim slučajevima učenici poznaju karakteristike mobilnih telefona bolje od nastavnika, što će učenike učiniti vrlo ponosnima na sebe. 
Rezultati sesije brainstorminga potrebno je izložiti ili treba djecu potaknuti da izrade svoj list papira s idejama koji će se kasnije koristiti pri izradi njihovih prezentacija. 
Aktivnost: Djeca pregledavaju primjere tarifa i paketa mobilnih usluga (iz ponuda ili na web stranicama). Posebice se obraća pozornost na troškove i cijene, što se nudi klijentu, metode plaćanja (bonovi ili pretplata), nudi se nešto (besplatno) te bilo koje druge informacije koje se prezentiraju klijentu. Grupe bi svoje ideje i rezultate trebale zapisati jer će im tako pomoći u sljedećoj aktivnosti. 
Svaka od grupa daje nastavniku povratne informacije. 
Nastavnik određuje „timski rad“ u kojemu djeca u timovima moraju izraditi paket mobilnih usluga za djecu od 9 do 13 godina te održati petominutnu prezentaciju evaluatoru (ovo bi mogao biti poslovni partner, netko od roditelja ili upravitelj). 
Kriteriji za uspjeh su sljedeći: 
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Svaki član tima daje svoj doprinos. 
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U paketu su troškovi pravilno određeni i postoji vjerojatnost da će timu donijeti zaradu. 
[image: image66.png]


Paket klijentu omogućava dobru vrijednost za uloženi novac. 
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Paket je na kreativan i uvjerljiv način oglašavan. 
Djecu se potiče da koriste svoje informatičke vještine u svojim prezentacijama evaluatoru. 
Nastavnik bi trebao navoditi tim na način da im kaže koji su kriteriji za uspjeh prezentacija te postavljanjem potpitanja kako bi im pomogao da strukturiraju svoja razmišljanja. 


Nakon što je ocijenjeno da su pripreme dostatne, timovi prezentiraju svoje prezentacije evaluatoru i dobivaju konstruktivne povratne informacije. Vrijeme dodijeljeno za pripremu tima ovisi o individualnim okolnostima, ali općenito je moguće očekivati bolje rezultate što je više vremena provedeno u pripremama. 
Bilješka nastavniku: ukoliko evaluator djeci nije dobro poznat, to može biti vrlo motivirajuće za djecu za njihove konačne prezentacije. 
Doprinos svakoga u timu potrebno je da se vidi ne samo u prezentaciji već i u pripremi i samome procesu. Troškovi bi trebali odražavati stvarni život s varijacijama po pitanju vremena skuplje naplate (iako timovi mogu i sami kreirati svoje parametre kojima se odražava životni stil djece u dobi od 9 do 13 godina). 
Timovi moraju shvatiti da ukoliko se daje nešto besplatno, to ima utjecaja na ukupnu zaradu tima, tako da moraju razmisliti gdje i kako mogu ostvariti svoju zaradu. 
Paket mora biti atraktivan potencijalnim klijentima te mora biti oglašavan na uvjerljiv i pamtljiv način. U idealnim uvjetima, svakome timu bi trebali omogućiti pristup Internetu i upotreba programa PowerPoint.

Ako uspijete izdvojiti više vremena za ovu aktivnost, postoji velika vjerojatnost da će se roditelji uključiti i pomoći djeci te im pružiti potporu u izradi domaće zadaće. 
Tijekom prezentacija, djecu treba potaknuti da se odjenu prikladno poslovnoj prezentaciji i možete pozvati roditelje. 
Evaluator mora biti informiran o kriterijima za uspjeh i dati svoje konstruktivne prijedloge u obliku povratnih informacija glede istih. U slučajevima kada timovi nisu djelomično ili u potpunosti zadovoljili kriterije za uspjeh, možda je bolje koristiti fraze kao što su „Bilo bi bolje da ste…“ ili „To bi moglo funkcionirati kada biste…“. Osobito učinkovito moglo bi biti da zatražite od timova da sami ocijene svoje rezultate prema kriterijima za uspjeh. 


Plenarno:
Na kraju sesija, djeca iznose što su naučila o „uslugama“ (npr. da usluge moraju osigurati dobru vrijednost za novac ili će klijent preći negdje drugdje) te „potrošačkim odgovornostima“ (npr. potrošač mora provjeriti ono napisano malim slovima, ocijeniti financijsku sposobnost pokrivanja troškova, itd.). 


Ocjenjivanje:
Do koje su mjere djeca razumjela izbor dostupan njima kao (potencijalnim) korisnicima usluga pružatelja mobilnih usluga (korisne karakteristike mobilnih telefona, načini plaćanja koji im omogućuju da vode evidenciju potrošenog , itd.) te izazovi s kojima se pružatelji usluga suočavaju pri zadovoljavanju potreba i želja potrošača (potrošači žele imati osjećaj da dobivaju dobru vrijednost za uloženi novac). 
Dodatne aktivnosti: 
[image: image68.png]


Timovi postupaju prema pruženim povratnim informacija i ponovno prezentiraju svoje „pakete“. 
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Improvizacija igre po ulogama prema scenariju. 
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Pisanje pisma pružatelju mobilnih usluga kojim se izražava nezadovoljstvo. 

Nastavni plan za osnovno obrazovanje 
Ovaj niz aktivnosti osmišljen je za učenike u skupini KS1 i KS2. Aktivnosti su usredotočene na financijske izbore te je pružen raspon mogućnosti za istraživanje ovih koncepata s djecom – kako posljedice našeg izbora mogu imati utjecaja na naš životni stil, ili kako posljedice našeg izbora mogu imati utjecaja na druge ljude i okoliš. 
Sadržaj: Kupovina / džeparac 
Koncepti: Upravljanje resursima, posljedice potrošačkog izbora, oglašavanje i pakiranje.



Sredstva za poučavanje u osnovnoj školi 
Resursi 
Flipchart / bijela školska ploča. 
Vizualno predočenje kovanica. 
Plastične / prave kovanice. 
Razredna trgovina koja sadrži raspon „pravih“ proizvoda iz lokalnih trgovina / supermarketa označenih velikim oznakama cijena i slike kovanica koje će biti potrebne za plaćanje. 
Dodatni materijali; Što ste kupili danas? 
Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti. 
Kakvi su moji osjećaji prema onome što sam kupio. 
Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti.
Dodatne informacije 




Nastavni plan za osnovno obrazovanje 
Ovaj niz aktivnosti osmišljen je za učenike u skupini KS2. Aktivnosti su usredotočene na razmišljanja o našim potrebama i željama te kako raspolažemo novcem kako bismo zadovoljili svoje potrebe. Istražuju se posljedice odabira i odluka o tome na što ćemo potrošiti novac. 
Sadržaj: želje i potrebe. 
Koncepti: upotreba dobara i usluga, potrošačka odgovornost, upravljanje resursima. 
Vještine: traženje informacija i savjeta, donošenje odluka, komunikacija, kritično razmišljanje. 
Stavovi: odgovornost, kritična svijest, (...)



Nastavni plan za osnovno obrazovanje 
Ovaj niz aktivnosti prvenstveno je osmišljen za učenike u skupini KS2, ali ih je moguće prilagoditi učenicima skupine KS1. Sadržaj je usredotočen na potrošače na tržištu te označavanje hrane i oglašavanje. 
Sadržaj: hrana (označavanje i oglašavanje) 
Koncepti: potrošači na tržištu, oglašavanje i pakiranje, posljedice akcija potrošača. 
Vještine: traženje informacija, kritično razmišljanje, donošenje odluka.  
Stavovi: kritična svijest, odgovornost 
Ovaj niz aktivnosti usredotočen je na potrošače na tržištu (...)



Sredstva za održavanje nastave u osnovnoj školi 
Resursi 
Flipchart / bijela školska ploča. 
Vizualno predočenje kovanica. 
Plastične / prave kovanice. 
Razredna trgovina koja sadrži raspon „pravih“ proizvoda iz lokalnih trgovina / supermarketa označenih velikim oznakama cijena i slike kovanica koje će biti potrebne za plaćanje. 
Dodatni materijali; Što ste kupili danas? 
Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti. 
Kakvi su moji osjećaji prema onome što sam kupio. 
Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti.
Dodatne informacije 

Sredstva za održavanje nastave u osnovnoj školi 
Resursi
Flipchart / bijela školska ploča. 
Vizualno predočenje kovanica. 
Plastične / prave kovanice. 
Razredna trgovina koja sadrži raspon „pravih“ proizvoda iz lokalnih trgovina / supermarketa označenih velikim oznakama cijena i slike kovanica koje će biti potrebne za plaćanje.


	Dodatni materijali


Što ste kupili danas? 
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 Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti.






Nastavni plan za osnovno obrazovanje 
Ovaj niz aktivnosti osmišljen je za učenike u skupini KS2. Aktivnosti su usredotočene na razmišljanja o našim potrebama i željama te kako raspolažemo novcem kako bismo zadovoljili svoje potrebe. Istražuju se posljedice odabira i odluka o tome na što ćemo potrošiti novac. 
Sadržaj: želje i potrebe. 
Koncepti: upotreba dobara i usluga, potrošačka odgovornost, upravljanje resursima. 
Vještine: traženje informacija i savjeta, donošenje odluka, komunikacija, kritično razmišljanje. 
Stavovi: odgovornost, kritična svijest, empatija


	Učenici će moći izraditi plan raspolaganje novcem kako bi upravljali vlastitim financijama, te vrednovati posljedice donesenih financijskih odluka. 




Ove aktivnosti imaju za cilj sljedeće: 
1. Istražiti razliku između potreba i želja. 
2. Istražiti kako moramo planirati svoje financije kako bismo osigurali da će troškovi kućanstva biti pokriveni. 
3. Istražiti kako donosimo učinkovite odluke o troškovima kućanstva. 
4. Istražiti gdje možemo pronaći informacije relevantne za potrošače. 


Rezultati održane nastave:
Kao rezultat aktivnosti, učenici će moći: 
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Odrediti vlastite potrebe i želje. 
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Razumjeti da drugi ljudi imaju različite potrebe i želje. 
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Odrediti moguće vrste troškova kućanstva. 
[image: image76.png]


Prodiskutirati kako možemo donositi odluke koje nam donose dobar omjer između uloženog i dobivenog. 


Uvod:
Sesija započinje uvodom od strane nastavnika o konceptu kako se troši novac, te stvarima na koje ljudi troše novac. Nastavnik može iskoristiti uvodnu aktivnost za istraživanje s djecom ideje o potrebama i željama. 
Uvodna aktivnost: potrebe i želje. Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti. 
Svaka grupa dobiva torbu koja sadrži različita dobra i djeca trebaju grupirati svako od tih dobara na skupove „želje“ ili „potrebe“. 
Nakon toga, grupe zapisuju svoje stajališta i objašnjavaju razloge svojih odluka. 
Svaka grupa izvještava i na flipchart se bilježe sažeci. 
Ključno pitanje:
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Možemo li se dogovoriti oko toga što je želja a što potreba? (Radi li se o ovisnosti o kontekstu ili osobnim vrijednostima?) Nastavnik sažima odgovore na flipchart. Možda će biti potrebno prikazati kako se naše potrebe i želje mijenjaju u ovisnosti o našim okolnostima, npr. dijete koje živi u Africi, starija osoba, netko tko ima puno novca ili pak netko tko nema baš previše, itd.


Glavna aktivnost: troškovi kućanstva
 Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti 
Zajednička aktivnosti u razredu – koji su tipični troškovi kućanstva (primjerice – stanovanje, hrana / kupovina, prijevoz, energija, slobodno vrijeme). 
U grupama nacrtajte tortni grafikon kako biste prikazali (približan) odnos prihoda kućanstva za koji učenici smatraju da bi trebali biti utrošeni za određena područja. U grupi izradite kratku prezentaciju ideja / stajališta ostatku razreda u kojoj navodite razloge za svoj odabir i upotrebu tortnog grafikona. 
Nakon toga, u grupi podijelite troškove kućanstva u „želje“ i „potrebe“ (npr. je li osobni transport potreban ukoliko je javni prijevoz dostupan? Što s ruralnim područjima?). 
Ključna pitanja:
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S kojim se izborima suočavate kao potrošača pri planiranju proračuna kućanstva (npr. izbor mjesta stanovanja, vrsta stanovanja, vrsta hrane i koliko, itd.). 
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Što spada u dobra a što u usluge? 
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Koliko to košta? 
Bilješka nastavniku: Sve je više mogućnosti dobivanja usporednih cijena i vrijednosti na različitim Internet stranicama, npr.vezano uz auto osiguranja, hipoteke, energetiku, itd. 


Plenarna sesija: Vršenje odabira po pitanju troškova kućanstva Pritisnite ovdje kako biste pristupili materijalima kojima se pruža potpora ovoj aktivnosti.
Nastavnik održava plenarnu sesiju. Za svako područje troškova kućanstva odredite vrste izbora koje je potrebno izvršiti (npr. od koga kupiti struju). 
Ključna pitanja:
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Pri planiranju proračuna, koji odnos „želja spram potreba“ treba razmotriti? 
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Gdje bismo mogli / trebali potražiti savjet i informacije o ovim izborima? 
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Koliko stvari koštaju? 
[image: image84.png]


Zašto je važno razmisliti o tome što si možete priuštiti odnosno što ne možete? 
Bilješka nastavniku: djeca bi trebala biti svjesna da nisu svi savjeti nepristrani.


Ocjenjivanje:
U kojoj je mjeri svaka od grupa komunicirala svoje ideje na jasna način? Na koji su način demonstrirali svijest o problemu želja spram potreba pri upravljanju troškovima domaćinstva te pokazali empatiju za stajališta drugih? 
Diferencijacija:
Prema rezultatima sukladno razinama sposobnosti – ove je aktivnosti moguće provoditi i grupama s miješanim razinama sposobnosti. 


Daljnje aktivnosti:
1. Svaka od grupa istražuje potrošački izbor za svaki trošak kućanstva (npr. energija) te donosi odluku o najboljem omjeru uloženog i dobivenog, nakon čega prezentiraju razredu svoj izbor zajedno s razlozima za njegov odabir. 
2.Svaka od grupa uzima različiti aspekt troškova kućanstva (npr. prijevoz) i promišlja o njegovu utjecaju na okoliš, koliko je skup, itd. Mogu također razmišljati o promjenama koje bi kućanstva mogla izvršiti kako bi smanjila svoje životne troškove i zagađenje okoliša. 


Nastavni plan za više razrede osnovne škole

Ovaj je dio namijenjen učenicima u skupini KS3 (11-14 godina). Sesija ima za cilj istražiti i potaknuti predkoncepcije učenika o zarađivanju, trošenju i životnom stilu te da razvije razumijevanje učenika o razlikama između želja i potreba. 
Učenici će moći izraditi plan raspolaganje novcem kako bi upravljali vlastitim financijama, te vrednovati posljedice donesenih financijskih odluka.


U sklopu ove aktivnosti, učenike se potiče da razmisle o razlikama između onoga na što „želimo“ potrošiti novac i onoga na što „trebamo“ potrošiti novac. U ova se pitanje učenici uvode upotrebom stimulativnih materijala u svojim listovima s aktivnostima. Čitanjem o različitim članovima obitelji Bradley, učenike se potiče da razmišljaju o prioritetima svakog člana obitelji te da promišljaju o različitim „željama“ i „potrebama“ svakog člana te cjelokupne obitelji. 
Nakon određivanje razlike između ova dva termina, učenicima se daje mogućnost da razmisle o vlastitim okolnostima i prioritetnim izdacima. Ovakva osobna aktivnost vodi u domaću zadaću, koja pak postaje početna aktivnost u sljedećoj lekciji. 


Ocjenjivanje:
Postoje mnoge mogućnosti za procjenu učeničkog razumijevanja ovih tema, npr. možete snimati diskusije / igru po ulogama i dodjeljivati bodove prezentacijama. 


Resursi i linkovi s informacijama:
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 Personal Finance Education Group 
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 Young Enterprise Learning by Doing 
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 From the UKs financial watchdog FSA 
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 An interactive online game for children aged 11 - 13, with a teachers and parents’ section 
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 An interactive website teaching about money management 
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 An online guide to basic finance from the Citizenship Foundation
Vršenje zdravog odabira 
Ukoliko se želite hraniti zdravo, jedna od ključnih stvari koju biste trebali napraviti je smanjiti unos masti (posebice zasićenih masti), soli i šećera. Trenutno se koriste dvije vrste oznaka koje nam pokazuju koliko masti, šećera i soli sadrže prehrambeni proizvodi. 
Koje su oznake razumljivije? Koje oznake mislite da su jasnije? 
Upotrebom kartica s informacijama, odgovorite na sljedeća pitanja: 
Zadaci – shema označavanja korištenjem boja semafora
1. Zašto je osmišljena shema boja semafora? 
2. Koje sastojke „svjetla“ označavaju? 
3. Opišite što svaka od ovih boja predstavlja. 
· Crveno
· Žuto
· Zeleno

4. Navedite barem tri supermarketa u Ujedinjenom kraljevstvu koji koriste shemu označavanja korištenjem boja semafora. 
5. Navedite dvije zdravstvene organizacije koje podupiru shemu označavanja korištenjem boja semafora. 
6. Zašto tako veliki broj roditelja iz ankete provedene na stranici Netmum podupiru shemu označavanja korištenjem boja semafora? 
7. Navedite barem dva razloga zašto se onima koji podupiru shemu označavanja korištenjem boja semafora ne sviđa GDA shema. 
8. A sada upotrijebite sve ove informacije te rezultate mogućih dodatnih istraživanja kako biste pripremili prezentaciju o shemi označavanja korištenjem boja semafora – o čemu se radi i zašto bi ju trebalo koristiti? Potaknite ljude da pišu konkurentskim supermarketima i proizvođačima i da „zahtijevaju“ od njih da koriste ovu vrstu označavanje umjesto GDA sheme. 
Vršenje zdravog odabira 

Ukoliko se želite hraniti zdravo, jedna od ključnih stvari koju biste trebali napraviti je smanjiti unos masti (posebice zasićenih masti), soli i šećera. Trenutno se koriste dvije vrste oznaka koje nam pokazuju koliko masti, šećera i soli sadrže prehrambeni proizvodi. 
Zadaci – Guideline Daily Amount (GDA) oznake
1. GDA shema također navodi iznose šećera, masti i soli sadržanih u proizvodu. Opišite kako su ove informacije prikazane.

2. Koje su dnevne dopuštene vrijednosti kalorija za: 
· Muškarce
· Žene
· Djecu
3. Zašto tvrtke koje koriste GDA shemu ne žele koristiti shema označavanja korištenjem boja semafora? Navedite barem dva razloga. 
4. Navedite dva proizvođača koji koriste GDA shemu. 
5. Navedite dva supermarketa u Ujedinjenom kraljevstvu koji koriste GDA shemu. 
6. Kome su namijenjena uputstva na primjerima oznaka? 
7. Navedite barem dva razloga zašto se onima koji podupiru shemu GDA shemu oznaka ne sviđa shema označavanja korištenjem boja semafora.
8. A sada upotrijebite sve ove informacije te rezultate mogućih dodatnih istraživanja kako biste pripremili prezentaciju o GDA shemi oznaka – o čemu se radi i zašto bi ju trebalo koristiti? Potaknite ljude da pišu konkurentskim supermarketima i proizvođačima i da „zahtijevaju“ od njih da koriste ovu vrstu označavanje umjesto sheme shema označavanja korištenjem boja semafora. 
Kartica s informacijama – shema označavanje korištenjem boja semafora
Nakon podosta istraživanja i konzultacija s proizvođačima, udrugama potrošača i pojedincima, Agencija za standard hrane (Food Standards Agency) (FSA) pokrenula je shemu označavanja korištenjem boja semafora u siječnju 2007. godine. Radi se o nastojanjima na nacionalnoj razini da se riješi problem pretilosti, posebice međe djecom. 
Shema FSA znači stavljanje crvenih, žutih i zelenih logotipova na pakiranje kako bi se identificiralo koji proizvodi imaju visoku razinu masti, šećeri ili soli. 
Crvena boja predstavlja visoku razinu u pojedinom sastojku i ne bi ga trebalo jesti prečesto. Žuto boja predstavlja manju vrijednost, dok zelena predstavljaju zdravu opciju. 
Sljedeće informacije prenesene su sa stranice: http://www.eatwell.gov.uk/foodlabels/trafficlights/ 
Što predstavljaju boje semafora? 
Prehrambeni proizvodi sa oznakama u sklopu sheme označavanje korištenjem boja semafora na prvi pogled govore o tome ima li hrana koju kupujete visoku, srednju ili nisku razinu masti, zasićene masti, šećera i soli, pri čemu vam se pomaže da uspostavite bolju ravnotežu. Osim boja u sklopu sheme semafora, također ćete saznati gramažu masti, zasićenih masti, šećera i soli u onoj mjeri koju to proizvođač ili distributer preporuča za jedno serviranje hrane. 
	
	Nisko
na 100g
	Srednje
na 100g
	Visoko
na 100g

	Masti
	0-3
	Između 3g i 20g
	20g i više

	Zasićena mast
	0-1.5g
	Između 1.5g i 5g
	5g i više

	Šećera ukupno
	0-5g
	Između 5g i 15g
	15g i više

	Sol
	0-0.3g
	Između 0.3g i 1.5 g
	1.5g  i više


Kako izgledaju različite oznake u shemu semafora?

U nastavku su prikazane neke od oznaka koje je trenutno moguće pronaći u dućanima. Unatoč tome što dizajn oznaka u shemi boja semafora možda izgleda nešto drugačije, još uvijek možete uspoređivati prehrambene proizvode iz razloga što proizvođači svi koriste smjernice Agencije za standard hrane. Tako, primjerice, ukoliko birate između dviju pica, trebali biste biti u mogućnosti usporediti boje i na taj način donijeti odluku o proizvodu koji vam je zdraviji. 
http://www.eatwell.gov.uk/multimedia/images/document/asda.jpg
http://www.eatwell.gov.uk/multimedia/images/document/coop.jpg 

http://www.eatwell.gov.uk/multimedia/images/document/mccain.jpg
http://www.eatwell.gov.uk/multimedia/images/document/sainsburys.jpg
http://www.eatwell.gov.uk/multimedia/images/document/boots.jpg
Sljedeće informacije prenesene su s: http://news.bbc.co.uk/1/hi/uk/6228469.stm
Oni koji podupiru sustav oznaka korištenjem sheme boja semafora Agencije za standard hrane, koju koriste lanci kao što su Sainsbury's, Waitrose, Co-Op, Marks and Spencer i Asda, tvrde da GDA sistem nije dobar iz razloga što mnogi odrasli ne razumiju različite postotke.
U FSA tvrde da su, prema njihovim istraživanjima, oznake korištenjem shemom boja semafora jednostavnije za razumjeti. 
"Nekim potrošači doista je drago imati dodatne informacije koje pruža GDA shema“, navodi se u izjavi. „Međutim, bez korištenja sheme boja semafora, pokazalo se da kupci ne mogu uvijek dovoljno brzo protumačiti informacije te im je teško razumjeti i upotrebljavati postotke“. 
Nadalje se navodi da kada bi se dodale boje u sklopu sheme boja semafora na proizvode s GDA oznakama, ovo bi smanjilo konfuziju na tržištu. 
Udruga „Diabetes UK“ također je izrazila svoju potporu shemi boja semafora, navodeći da se radi o najbržem i najlakšem načinu da potrošači saznaju što njihova hrana sadrži. 
Sljedeće informacije prenesene su s: http://news.bbc.co.uk/1/hi/health/6397187.stm
Stranica Netmums provela je anketno istraživanje na uzorku od više od 17.000 roditelja, od kojih 80% podržava shemu boja semafora. Cathy Court, direktorica stranice Netmums, izjavila je da snagu sheme boja semafora predstavlja upravo njena jednostavnost. Također je izjavila da su neki od roditelja ispitanika naglasili da jednostavnost upotrebe sheme čine ju idealnom kada kupuju njihova djeca. 
Izjavila je: „Danas je važno da vaša djeca shvate što je zdrava hrana. Mogli bi ih koristiti da poučimo djecu o zdravoj hrani te dogovoriti zdrav jelovnik zajedno.“ 
Claire Perera, majka dvoje djece, uvjerena je da je shema oznaka s bojama semafora najbolja. Izjavila je: „Moj prioritet nije u tome hoću li kupiti dobre ili loše žitarice, već u tome da ne izgubim Luisa. Dakle, kad pogledam na kutiju, vidim da je sve zeleno i uzimam, to je stvarno dobro za mlade majke s malom djecom koja bi mogla otrčati!"

Dr Vivienne Nathanson, Voditeljica odjela za znanost i etiku u BMA izjavila je: "Apsolutno je esencijalno da sve bude jednostavno, da ne morate dugo razmišljati i razrađivati što znače različiti postotci. A shema semafora je nešto što možete vidjeti čak i iz daljine, tako da možete početi uzimati hranu koja je pretežito označena zelenom bojom ili zelenom i žutom bojom, ili jednostavno smanjiti unos hrane koja je označena crvenom bojom.“ 
Ovi su rezultati objavljeni u sklopu objave od strane Britanskog medicinskog udruženja (British Medical Association) da podupire shemu semafora. Nacionalni forum za zdravlje srca (National Heart Forum) također je u svojoj izjavi iznio stajalište da su GDA oznake složene i zavaravajuće. 
Kartica s informacijama – Guideline Daily Amount

Ova shema prvo navodi razinu masti, zasićene masti, soli i šećera u gramima za svaki obrok. Pored toga, proizvođači daju i podatak o postotku odnosno udjelu koji ovaj sastojak čini u osobnoj potrošnji prema Guideline Daily Amount shemi. 

Guideline Daily Amounts

	
	Žene
	Muškarci
	Djeca 5-10 godina

	Energija (kalorije)
	2000
	2500
	1800

	Šećeri
	90g
	120g
	85g

	Mast
	70g
	95g
	70g

	Od čega zasićenih
	20g
	30g
	20g

	Soli
	6g
	6g
	4g


Izvor: Institute of Grocery Distribution

Sljedeće informacije prenesene su s: http://news.bbc.co.uk/1/hi/uk/6228469.stm 
Neki od najvećih proizvođača hrane u Ujedinjenom kraljevstvu pokrenuli su u siječnju 2007. godine kampanju vrijednu 4 milijuna funti kako bi promovirali nutricionističke oznake. 21 proizvođač i distributer koji koriste GDA sistem tvrde da ljudi neće kupovati proizvode koji na sebi imaju crvene oznake. 
Proizvođači hrane odlučno odbijaju da stave crvene logotipove na ambalažu čipsa, gaziranih proizvoda, čokolade i žitarica za doručak. Tvrde da ne postoji loša hrana i strahuju da bi takva upozorenja desetkovala rezultate prodaje. 
Kampanju za GDA sustav podržava koalicija najvećih proizvođača hrane i pića u Ujedinjenom kraljevstvu, uključujući Walkers, Kellogg’s i Nestle te supermarkete kao što su Tesco, Somerfield i Morrison. Članovi GDA skupine tvrde da je potrošačima lakša upotreba postotaka u GDA shemi nego od upotrebe boja semafora. 
Direktorica GDA kampanje Jane Holdsworth tvrdi da novi način označavanja predstavlja odabir u smislu stila života. „Ono što se nalazi u tisućama proizvoda učinili smo lako usporedivim, tako da možete odabrati ono što najviše odgovara vašoj ishrani," izjavila je. 
U Tescou su izjavili da je GDA označavanje već promijenilo kupovno ponašanje njihovih kupaca. Glasnogovornik Tescoa Jonathan Church izjavio je sljedeće za BBC Radio 4 program: "Naši podaci o prodaji govore o tome da kupci koriste ove informacije kako bi napravili promjene u pravcu zdravije ishrane. To smo vidjeli na primjerima gotovih jela, sendviča i drugih kategorija proizvoda.“ 
Više od 5000 proizvoda već nosi GDA oznake, i to će se proširiti na sve proizvode u lancu Tesco. 
[image: image94.wmf][image: image95.wmf]
Sljedeće informacije prenesene su s: http://news.bbc.co.uk/1/hi/uk/6231137.stm 

Rezultati on-line debate: 
Lucy Jones, iz Manchestera kaže: "Draži mi je GDA sistem kakav koristi Tesco jer smatram da pruža više informacija. Shema boja semafora za mene je u najboljem slučaju podcjenjivačka, a u najgorem slučaju zavaravajuća. Sir, primjerice, ima relativno veliku razinu zasićenih masti, ali prema GDA sustavu možete lakše vidjeti da mala porcija neće omesti vaš dnevni limit.“ 
Lista rezultata – svakome elementu pridružite ocjenu od 1 do 5:
1. Loše, nisam baš puno razumio.
2. OK

3. Razumijem.
4. Odlično!

5. Super! Uvjerili ste me.
	 Grupa …..
	Rezultat

	Je li prezentacija vizualno privlačna? 
	

	Je li prezentacija jasna, jeste li razumjeli što je grupa govorila? 
	

	Je li grupa istaknula zašto je njihova shema bolje od druge sheme? 
	

	Je li prezentacija bila uvjerljiva – biste li koristili shemu? 
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Postoje 4 aktivnosti kojima se potpomaže ova sesija. 
Ide li svijet prema krizi hrane? 
Troškovi hrane: 
[image: image91.png]


Koji su glavni uzorci rasta cijena? 
[image: image92.png]


Uzroci i posljedice
[image: image93.png]




 HYPERLINK "http://www.dolceta.eu/united-kingdom/Mod4/IMG/doc/Secondary_Sect4_Comp1_activities.doc" Zašto su ljudi gladni? Znate li istinu? 

Zašto su ljudi gladni? Znate li istinu? 
	
	Točno 
	Netočno
	Nisam siguran/sigurna

	Globalna opskrba hranom u posljednjih je četrdeset godina više nego dvostruko povećana.


	
	
	

	Svakoga dana, gotovo 16.000 djece umre zbog uzroka uzrokovanih glađu. 

	
	
	

	Indija je zemlja s najvećim brojem pothranjenih ljudi na svijetu (212 milijuna).


	
	
	

	854 milijuna ljudi u svijetu pati od kronične gladi. 

	
	
	

	Glad i pothranjenost glavni su rizici za globalno zdravlje, koji svake godine ubiju više ljudi nego AIDS, malarija, I tuberkuloza zajedno. 

	
	
	

	Na svijetu ne postoji dovoljno hrane da se sve adekvatno nahrani. 

	
	
	

	Supermarketi i trgovine u Ujedinjenom kraljevstvu svake godine bace hrane, od čega je dobar dio još jestiv, u vrijednosti 350 milijuna funti. 

	
	
	

	Prosječnoj osobi potrebno je 2400 kalorija dnevno kako bi ostala zdrava. 

	
	
	

	Prosječan unos kalorija u Ujedinjenom kraljevstvu je 3400.


	
	
	


Cijena hrane
Koji su glavni uzroci rasta cijena? 
Prvi razlog porasta cijena je porast broj stanovništva u svijetu. Očekuje se da će broj stanovnika do sredine stoljeća preći devet milijardi. To je izrazito velik broj usta koje je potrebno prehraniti i time se stavlja velik pritisak na široki raspon resursa, kao što su zemlja, voda i nafta, ali i opskrba hranom. 
Ali pored tih glavnih brojki koje govore o porastu stanovništva postoje i drugi čimbenici koji uzrokuju porast cijena, radi se prvenstveno o rastu gospodarstva zemalja kao što su Kina i Indija koje rastu velikom brzinom. 
Ovo jednostavno znači da bogatiji jedu više od siromašnih, te da se gospodarskim rastom stvara novi stupa potrošača u srednjoj klasi koji kupuje više mesa i prerađene hrane. 
Promjena prehrambenih navika…

Potrošnja mesa u Kini po glavi stanovnika:


… predstavlja pritisak na resurse

Izvor: FAO

Koji su drugi čimbenici uključeni? 
Ovakav rast svjetskog stanovništva uzrokuje i pritisak na okoliš te utječe na promjenu klime. 
Dezertifikacija je u porastu u Kini i subsaharskoj Africi, dok sve češće poplave i promjene obrazaca kiše već počinju imati značajan utjecaj na poljoprivrednu proizvodnju. 
Globalno zagrijavanje također je odigralo značajnu ulogu u stvaranju još jednog razloga za porast cijena, radi se o prelasku u poljoprivrednoj proizvodnji s hrane na biogoriva. Proizvodnja etanola zauzima oko 30% kukuruznih usjeva u SAD-u do 2010. godine, čime se dramatično smanjuje površina zemlje za proizvodnju hrane i čime se uzrokuje rast cijena kukuruznog brašna. 
Rast cijena nafte i zabrinutost zbog promjene klime imali su za uzrok masovan porast upotrebe kukuruza u proizvodnji biogoriva, što uzrokuje rast cijena hrane. 
Tko su dobitnici, a tko gubitnici? 
Glavni gubitnici su siromašni koji žive u gradovima u zemljama u razvoju, koji se suočavaju s višim cijenama uvezene hrane. 
Svjetska banka tvrdi da bi visoke cijene hrane mogle odvesti do toga da zemlje u razvoju ne zadovolje kriterije za suzbijanje siromaštva na globalnoj razini. 
Glavni dobitnici su zemljoradnici u bogatijim zemljama kao što su SAD, Brazil, Argentina, Kanada i Australija, koji pak dobivaju rekordne cijene za rezultate svoje žetve. 
Uzroci i posljedice































  Sve više zemlje prenamjenjuje se u _________
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Potrošača koji jedu više ______









i  __________ ________ hrane.


Proizvodnja etanol zauzimat će ___%














proizvodnje _______u SAD-u_do 2010.














Što znači manje zemlje za proizvodnju hrane.

Zašto su kukuruz, riža, soja i pšenica toliko važni? 
Istražujemo kukuruz. U nastavku se nalaze neka pitanja koja će vam pomoći u vašem istraživanju.
1. Odakle dolazi kukuruz? 
2. Pokažite na karti gdje se kukuruz uzgaja kao glavni prinos. 
3. Možete li saznati u kojim se količinama proizvodi u najvećim zemljama proizvođačima? 
4. Gdje se najviše na svijetu proizvodi kukuruza? 
5. Za što se koristi kukuruz?

6. Koje proizvode koristimo a koji uključuju kukuruz kao sastojak? 
7. Druge zanimljive informacije. 
Zašto su kukuruz, riža, soja i pšenica toliko važni? 

Istražujemo rižu. U nastavku se nalaze neka pitanja koja će vam pomoći u vašem istraživanju.
1. Odakle dolazi riža? 
2. Pokažite na karti gdje se riža uzgaja kao glavni prinos.
3. Možete li saznati u kojim se količinama proizvodi u najvećim zemljama proizvođačima? 
4. Gdje se najviše na svijetu proizvodi riže? 
5. Za što se koristi riža?
6. Koje proizvode koristimo a koji uključuju rižu kao sastojak?
7. Druge zanimljive informacije.
Zašto su kukuruz, riža, soja i pšenica toliko važni? 

Istražujemo soju. U nastavku se nalaze neka pitanja koja će vam pomoći u vašem istraživanju.
1. Odakle dolazi soja? 
2. Pokažite na karti gdje se soja uzgaja kao glavni prinos.
3. Možete li saznati u kojim se količinama proizvodi u najvećim zemljama proizvođačima? 
4. Gdje se najviše na svijetu proizvodi soje? 
5. Za što se koristi riža?
6. Koje proizvode koristimo a koji uključuju soju kao sastojak?
7. Druge zanimljive informacije.
Zašto su kukuruz, riža, soja i pšenica toliko važni?
Istražujemo pšenicu. U nastavku se nalaze neka pitanja koja će vam pomoći u vašem istraživanju. 
1. Odakle dolazi pšenica? 
2. Pokažite na karti gdje se pšenica uzgaja kao glavni prinos. 
3. Možete li saznati u kojim se količinama proizvodi u najvećim zemljama proizvođačima? 
4. Gdje se najviše na svijetu proizvodi pšenice?
5. Za što se koristi pšenica?

6. Koje proizvode koristimo a koji uključuju pšenicu?
7. Druge zanimljive informacije.
Oni koji podržavaju GDA oznake tvrde da njihov sistem pruža detaljnije informacije. Smatraju da je shema boja semafora pregruba i jednostavna. 


Izvor: � HYPERLINK "http://news.bbc.co.uk/1/hi/health/6397187.stm" ��http://news.bbc.co.uk/1/hi/health/6397187.stm� 





Primjer:


GDA podaci za limenku kole


Kalorije�
Šećer�
Masti �
Zasićene masti�
Sol�
�
170�
18.2g�
9.7g�
6.0g�
0.03g�
�
8.5%�
20.3%�
13.8%�
29.8%�
0.54%�
�
Odnosi se na dnevni unos za prosječnu odraslu osobu �
�






2007. godine:





50KG











�





1980. godine:





20 KG





�











10.000-13.000 litara vode je potrebno da se proizvede 1 kg govedine





1000-2.000 litara vode potrebno je da se proizvede 1 kg žita





Pritisak na:


*





*





*








3. uzrok





1. uzrok:





2. uzrok:





4. uzrok





Riječi:


Promjena klime


Pustinja


Meso


Kukuruz


Zemlja


Populacija


Prerađena hrana


9.2 milijarde


Voda


Proizvodnja biogoriva


Poplave


Srednja klasa


30


Gospodarski rast


Poljoprovreda


Nafta 








2. Tko su dobitnici?





1. Tko su gubitnici?








� Cf. CES 397/2003 – of 26/27 March 2003: Comment on the topic Consumer Education, p. 1; CESE  141/2005 of 9/10 February 2005: Die Verbraucherpolitik nach der EU-Erweiterung. p. 15 


� Link to 1.2.1-HOW/Article 4
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